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Supply Chain Effect är en medieplattform och ett ekosystem  

för supply chain management och logistik. Affärsmagasinet  

Supply Chain Effect vänder sig direkt till fler än 14 000 be-

slutsfattare i supply chain och distribueras till betydligt fler 

som pdf och webbtidning. Det digitala veckobrevet SCE 

Weekly Update når närmare 9 000 mottagare och vår webb-

plats sceffect.se har hundratals besökare varje dag. Vi pro-

ducerar även poddar och videopodcasten SCE TALKs som 

distribueras i både våra egna och andras kanaler. Sedan start-

en 2010 är Supply Chain Effect medlem i branschorganisa-

tionen Sveriges Tidskrifter och följer organisationens högt 

ställda krav. 

Supply Chain Effect har innehållssamarbeten med ledande  

forskare på Linköpings universitet/Tekniska Högskolan, 

Chalmers, Stockholms Universitet/Stockholm Business 

School och Lunds universitet.

Om Supply 
Chain Effect
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NUMMER 2/2024

F Ö R  B E S L U T S FAT TA R E  I  S U P P LY  C H A I N

Intervju med Per Öhagen: 
"Man ska göra saker tillsammans och inte vara så orolig"

Nu händer det på riktigt, ökad acceptans och förståelse för AI 

Stadigt växande marknad för 4PL och kontrolltorn

Så kan RFID minimera leveransfel

TEMA: VÄRDESKAPANDE LOGISTIK MED AI & ML

NUMMER 6/2023

F Ö R  B E S L U T S FAT TA R E  I  S U P P LY  C H A I N

Intervju Sophie Öhrström: ”Vill ha full spårbarhet från början till slut”

Visibilitet genom hyperautomation

RFID-revolution i det tysta

TEMA: VISIBILITET, TRANSPARENS OCH SAMARBETE

NUMMER 4/2024

F Ö R  B E S L U T S FAT TA R E  I  S U P P LY  C H A I N

LYKOs Peter Gunnarsson: "Automation kräver ett kompetensskifte"

Sportmodeföretaget stichd växer in i Warehousing 5.0 

The dark warehouse – mardröm eller solskenshistoria?

Automationsevolutionen och Machine vision 

TEMA: WAREHOUSING 5.0

NUMMER 3/2024

F Ö R  B E S L U T S FAT TA R E  I  S U P P LY  C H A I N

My Westberg: "Vi har blivit en influencerfavorit"
Stadiums prisade RFID-lösning levererar 

Modebranschen automatiserar för maximal anpassningsförmåga

RELEX: ”Vi ska ödmjukt erövra världen”

TEMA: PLANERING, VISIBILITET OCH FLEXIBILITET

NUMMER 1/2024

F Ö R  B E S L U T S FAT TA R E  I  S U P P LY  C H A I N

Intervju med professor Alan McKinnon: 
Överförenklade strategier för resiliens & hållbarhet

Ökat behov av nätverksanalys och scenarioplanering 

Hållbarhet och totalförsvar

Resursdelning för grönare logistik

TEMA: RESILIENS OCH HÅLLBARHET



Supply Chain Effect bevakar och fördjupar dagens mest 

centrala frågeställningar och utmaningar inom supply chain 

och logistik. Det vill säga områden som digitalisering, robo-

tisering, logistikautomation, materialhantering, planering/

optimering, distribution, transport samt de frågor som i 

anslutning till allt detta berör riskhantering, hållbarhet, 

samarbete, ledarskap och kompetensförsörjning. 

Våra läsare är de som fattar avgörande beslut inom dessa 

affärskritiska områden. Och vår uppgift är att förmedla det 

bästa av det senaste till våra kunniga och kräsna läsare. 

Det bästa av  
det senaste
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Flawless e-commerce  

logistics for demanding 

consumers
Bonver Logistics is a well-established logistics company whose 

roots go back more than forty years. The company was founded 

in 1983 as a distributor of video film in VHS and DVD formats. 

During the nineties, the business grew strongly and was esta-

blished as one of the Nordic countries' largest distribution com-

panies for entertainment products. 

With the entry of streaming services in the early 

2000s, physical film distribution declined rapidly, 

which prompted Bonver to start selling 3PL services 

through the subsidiary Bonver Logistics AB. The 

basis for this was the extensive logistics expertise 

and over the years and an advanced logistics facility 

in Gåshaga just outside Stockholm.

“Today, we specialize in helping e-tailers deliver 

their products with high quality, efficiency and a 

great consumer experience”, says My Westberg, 

who has been vice president of Bonver Logistics 

for almost a year and since March this year also 

acting CEO of the company.

”Influencers' favorite”

Bonver Logistics' nearly forty customers are 

mostly growing e-commerce companies, often with 

well-known brands, that deliver to consumers in 

and outside the Nordics. Some examples are the 

exclusive lifestyle brand Rituals, Bianca Ingrosso's 

Caia Cosmetics and Petra Tungården's Adoore.

“We have become a favorite for influencers, says 

My with a big smile and emphasizes that many 

customers are popular e-commerce companies 

in clothing, jewellery, cosmetics and nutritional 

supplements. Several of the client companies 

are owned by well-known influencers and cater 

to extremely conscious consumers, with high 

expectations for flawless, fast delivery and a very 

good shopping experience.

Prevent and detect logistics errors

Against this background, Bonver Logistics has 

recently launched a pilot project where so-called 

intelligent video analysis is to be used to ensure 

that the order handling, including picking and 

packing, is done as flawlessly as possible and is 

documented with video.

“The purpose of the project is to detect and 

prevent errors, as well as learning from our mistakes 

and improve our processes. With searchable video, 

we will be able to follow up and document what 

has actually happened”, says My, and states that 

the own staff will thus avoid time-consuming 

discussions about what has gone wrong and why.

The partner in the venture is the Swedish 

logtech company SiB Solutions, which since its 

inception in 2017 has been recognized for its now 

proven services.
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“With our services, logistics-intensive companies 

get a visual insight into their logistics flows, from 

production to warehouse and distribution, and 

can thus prevent and detect errors and minimize 

time-consuming and costly complaints”, says 

Mats Borgegård, Sales Account Manager Nordics 

at SiB Solutions.

High quality customer experience

My Westberg emphasizes that the overall goal of the 

investment is not about controlling the work of the 

employees, but about helping the customers - the 

e-tailers - to become even better at delivering a 

high customer experience by minimizing the errors 

that can occur in the order to delivery process.

“We see ourselves as a premium supplier of 

logistics services that offers logistics of the highest 

quality. Making our own cost savings is a positive 

side effect of the searchable video solution, but the 

most important thing is to deliver more value to 

our customers and to their customers. 

At the same time, I hope and believe that the 

investment gives our employees an increased sense 

of security at work and strengthens our brand”.

Long-term development partner 

The customers who choose Bonver Logistics as a 

their logistics partner do not primarily make their 

choice based on the lowest price, but to a large 

extent also on quality, service and continuous 

development. An enviable market position that 

obliges.

“Cost and price are always important, but we 

are very happy to have customers who really value 

that we have a close, long-term collaboration 

where we come up with proactive suggestions for 

improvement and prioritize service and quality. In 

collaboration with SiB Solutions, the goal is that 

we should be able to offer even better customer 

service, quality and value creation”.

During the pilot, a specific, well-defined flow is 

filmed using SiB Solutions' software and hardware. 

This means in practice that video cameras have 

been installed at twelve packing tables, one packing 

machine and at the warehouse's package sorter. 

Before a package or bag is sealed, Bonver Logistics' 

warehouse system and SiB Solutions' software 

record the entire process until a shipment leaves 

the warehouse. So far, the failures that do occur 

My Westberg, Bonver Logistics. Photo: Bonver



Supply Chain Effect är Nordens enda affärsmagasin med 

inriktning på supply chain management och logistik. Vi 

riktar oss därför till chefer och kvalificerade specialister 

som fattar avgörande beslut om investeringar i försörj-

ningskedjan. 

Med andra ord når du tillsammans med oss rätt mål-

grupp med hög precision i flera effektiva kanaler: 

magasinet Supply Chain Effect, det digitala nyhetsbrevet 

SCE Weekly Update, webbplatsen sceffect.se, med video- 

podcasten SCE TALKs samt med poddar och film. 

Flera effektiva 
kanaler

Hur vill du synas och/eller höras?

Om tidningen 

Affärsmagasinet Supply Chain Effect har fler än 14 000 läsare och 
distribueras fritt som pdf till många fler relevanta beslutsfattare 
och specialister i supply chain. I tidningen finns det möjlighet att  
annonsera i olika format och samarbete kring innehåll.

Läsare och branscher

  Tillverkande företag 38%
  Retail inklusive e-handel 34%

  Handel/grossister 16%
  Mjukvaror och tjänster 12%

Läsare och befattningar

  Logistikchefer 33% 
  Logistiker/planerare/projektledare 21% 

  Supply Chain Directors/Operations Managers 17% 
  Vd 11% 

  Lagerchefer 8% 
  Inköpare/inköpschefer 6% 

  Övriga och okänt 4% 

Hela läsekretsen är inte möjlig kartlägga till hundra procent eftersom 
magasinet sprids fritt som pdf och då nyhetsbrevet är möjligt att pre-
numerera på för alla som vill.
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Supply Chain Effects chefredaktör Stefan Karlöf inter-

vjuar spännande och kunniga personer som har kunskap, 

erfarenhet och intressanta perspektiv på logistik och 

supply chain management. Varje intervju/samtal är av-

siktligt kortfattat eftersom målet med SCE TALKs. är att 

ge lyssnaren kunskap, inspiration och nya perspektiv på 

ett snabbt och lättillgängligt sätt. Varje avsnitt prod- 

uceras i samarbete med en företagssponsor och  sprids 

bland annat via Youtube, Linkedin, på SCEs webbplats 

och i nyhetsbrevet SCE Weekly Update. 

www.sceffect.se

SCE TALKs
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SCE
TALKs



Vi ger även ut det digitala veckobrevet – SCE Weekly Update – 

producerar poddar, videopodcasten SCE TALKs, webbinarier, 

roundtables, seminarier, white papers och film. Alltsammans 

med fokus på supply chain management och logistik. 

www.sceffect.se

SCE 
DIGITALT

Branschnyheter och fördjupningar på www.sceffect.se

SCE Weekly Update

Sedan 2017 ger vi ut det digitala nyhetsbrevet SCE Weekly Update som 

distribueras till drygt 8 700 mottagare. Nyhetsbrevet har en hög andel åter-

kommande läsare och öppnas i genomsnitt av 36,5 procent av mottagarna. 

Företagsanpassat

Supply Chain Effect producerar även företagsanpassade webbinarier,  

poddar, roundtables, white papers och film med fokus på logistik och  
supply chain management. 
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Det pågår en formlig revolution just nu inom supply 

chain management och logistik, till största delen som  

en följd av den snabba digitaliseringen och teknikutveck-

lingen, tuffa hållbarhetskrav och ökade globala risker. 

Som partner med oss är du med och förklarar den inten-

siva och spännande utvecklingen. 

Varje utgåva av magasinet har ett fördjupningstema som 

omfattar ungefär en tredjedel av ett nummer. Oavsett 

tema fokuserar vi alltid på grundläggande områden inom 

supply chain management och logistik, såsom digitalise-

ring, logistikautomation, planering/optimering samt visi-

bilitet, riskhantering, distribution, hållbarhet och samar-

bete i försörjningskedjan. 

NR 1 
Fördjupning: Innovativ logistikteknik för ökad konkurrenskraft

Distribueras vecka 8. Sista materialdag 7 februari.

NR 2 
Fördjupning: Hållbarhet, motståndskraft och elasticitet i 
komplexa supply chains

Distribueras vecka 17. Sista materialdag 11 april.

NR 3 
Fördjupning: Det digitaliserade, datadrivna lagret  

Distribueras vecka 26. Sista materialdag 13 juni.

NR 4 
Fördjupning: Värdeskapande Transport Management

Distribueras vecka 39. Sista materialdag 12 september.

NR 5 
Fördjupning: Supply chain planering och optimering

Distribueras vecka 46. Sista materialdag 31 oktober.

NR 6 
Fördjupning: Framtidens lager och logistikfastigheter

Distribueras vecka 1 (2026). Sista materialdag 12 december.

SCE 2025 UTGIVNINGSDAGAR OCH TEMAN
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 Tidningsannonser

Format Bredd x höjd, mm Pris

Helsida 220 x 300 + 5 mm utfall SEK 29 000

Halvsida, liggande 220 x 145 + 5 mm utfall SEK 21 000

Halvsida, stående 115 x 300 + 5 mm utfall SEK 21 000

Pris för begärd/placerad plats (helsidor)

Sidan 2, 3 eller näst sista sidan SEK 33 000

Baksidan* 220 x 270* mm + 5 mm utfall SEK 43 000

*) Det krävs en vit yta högst upp på baksidan för att kunna trycka mottagaradressen på, 
   därav annan höjd (270 mm) än en vanlig helsidesannons (300 mm).

Mittuppslag 440 x 300 mm + 5 mm utfall SEK 50 000

Omslag special 
(Exempelvis ett separat omslag, helt eller delvis runt tidningen)

SEK 79 000

Tidningens mått: 220 x 300 mm

Mått och 
priser

220 mm

3
0

0
 m

m

230 mm

3
1

0
 m

m
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Annonser för tidningen ska innehålla bilder och 

logotyper i 300 dpi/punkter per tum. Annonsen 

skickas som tryckfärdig PDF med skärmärken och 

eventuellt utfall. 

ICC-profiler och information om tryckeriet finns 

på www.brandfactory.se

Annonser och annonsfrågor mejlas till:

annons@karlof.se

Printannons
Utfallande annons 
som den kommer att 
se ut i tidningen vid 
tryck. 

Bilder eller färglattor 
ska ha överskjutande 
marginal utanför 
tryckytan på 5 mm 
(utfall). Detta för 
att undvika ev. vita 
kanter när sidorna 
skärs ut till tidning- 
ens fysiska storlek 
efter trycket.

Skärmärken markerar  
den faktiska yta som 
ska tryckas (blå) och 
används vid montag-
et i layoutprogam. 
Ställ in dessa vid 
export till PDF; utfall/
skärmärken i Adobe 
Acrobat. 

220 mm

3
0
0
 m

m

230 mm

3
1
0
 m

m
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ICC-profiler / checklista:
https://www.pipelinenordic.se/checklista-infor-tryck/

https://www.pipelinenordic.se/checklista-infor-tryck/


För webbsidan och nyhetsbrevet ska 

annonser levereras i filformatet JPG, 

GIF eller PNG. 

Digitala annonser eller frågor 

kring dessa skickas till:

annons@karlof.se

Digitala
annonser Bannerannonser

Format Bredd x höjd, pixlar Pris

Weekly Update, nyhetsbrev 600 x 300 px SEK 14 000 /månad

sceffect.se, webbsidan 290 x 150 px SEK 9 000 /månad

Byte av banner/omlänkning debiteras med 750 kr per tillfälle.
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Kontakt

Nyheter och övriga frågor 
E-post: redaktionen@sceffect.se 
Telefon: 08-466 99 50 

Bokning och information kring annonsering 
E-post: annons@karlof.se 
Telefon: 08-466 99 50 


