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Nordens effektivaste kanaler till ledande beslutsfattare
inom supply chain management och logistik.
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Supply Chain Effect ar en medieplattform och ett ekosys-
tem for supply chain management och logistik. Vi startade
2010 och under aren har vi etablerats som en valkand och
uppskattad aktor pa den nordiska logistikscenen. Faktum
ar att vi ar Nordens enda affarsmagasin med ett tydligt
strategiskt och taktiskt perspektiv pa supply chain och lo-
gistik.

Affarsmagasinet Supply Chain Effect nar fler an 14 000 be-
slutsfattare i supply chain och distribueras till betydligt fler
som pdf och webbtidning. Det digitala veckobrevet, SCE
Weekly Update, nar narmare 9 000 mottagare och var ny-
hetssajt — sceffect.se — har hundratals besckare

varje dag.

Utover tidningen, nyhetsbrevet och nyhetssajten produce-
rar vi aven videopodcasten SCE TALKs, webinarium,
seminarier, rundabordssamtal, filmer och white papers.
For att fa en bra mix av bade praktiskt och akademiskt
innehall sa har vi under aren utvecklat starka samarbeten
med saval ledande befattningshavare i naringslivet som
med duktiga forskare inom akademin.

Las mer om detta pa féljande sidor!

Stefan Karléf — Grundare och chefredaktér.

PS. Sedan starten 2010 &r vi medlemmar i branschorga-
nisationen Sveriges Tidskrifter och foljer organisationens
hogt stéllda krav.

Supply Chain Effect har innehallssamarbeten med ledande
forskare inom supply chain management och logistik
bland annat vid Linképings universitet, Chalmers Tekniska
Hoégskola, Stockholms Universitet/Stockholm Business
School samt Lunds universitet.
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https://www.sceffect.se

Lasare, tittare och lyssnare
som paverkar och fattar beslut.

Vara lasare, tittare och lyssnare ar personer i ledande stallning, kvalificerade specialister och projektledare
som paverkar och fattar avgorande beslut om investeringar i forsorjningskedijan. | Supply Chain Effects
kanaler nar du darfor ratt malgrupp, med hog precision, och i flera kompletterande kanaler.

Tidningen

Affarsmagasinet Supply Chain Effect har fler an 14 000 |asare och

distribueras fritt som PDF till manga fler relevanta beslutsfattare och
specialister i supply chain. | tidningen finns det mojlighet att annon-
sera i olika format och samarbeta kring relevant och lasvart innehall.

Lasare och befattningar

s | ogistikchefer/-ansvariga 41 %
I | ogistiker/planerare/projektledare 21 %
mmmmmmms Supply Chain Directors/Operations Managers 19 %
mmmmm \/d/verksamhetsansvariga 12 %

mmm Inkopsansvariga 5 %

m Ovriga 2%

Bransch/sektor

e Tillverkande foretag 36 %
I Retail inklusive e-handel 35 %
s Handel/grossister 17 %

mmmmmm Mjukvaror och tjanster 12 %

Digitala kanaler

Pa var valbesokta nyhetssajt, sceffect.se, publiceras dagligen nyheter och
artiklar av varde for var malgrupp.

| veckobrevet SCE Weekly Update publiceras varje fredag det viktigaste
som hant under veckan. Pa nyhetssajten och i nyhetsbrevet kan du
annonsera i olika format och publicera nyheter. Nyhetsbrevet skickas varje
vecka till fler an 8 700 mottagare i Norden. Nyhetsbrevet har en hog
andel dterkommande lasare och 6ppnas i genomsnitt av hela

38 procent av mottagarna.

Events, roundtables, film och white papers

Tillsammmans med oss kan du dven producera foretagsanpassade webbina-
rier, poddar, seminarier, roundtables, white papers och film med fokus pa
logistik och supply chain management. Mojligheterna ar manga och till-
sammans kan vi skapa kreativa och effektiva |0sningar som bade genererar
leads och bygger ert varumarke.

Det ar inte méjligt att fa full koll pa alla vara lasare, tittare och lyssnare eftersom magasinet sprids fritt som pdf och

alla som vill kan prenumerera pa nyhetsbrevet och ta del av vara poddar i de fall som det inte krévs inloggning.
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Fr.v. David Hibbett (TGW Logistics), Stefan Karléf (SCE) och Emma Lindstrém (ICA) i samband med inspelning av SCE TALKSs.

Sedan starten 2010 har vi gjort ett antal olika podcasts. Den senaste ar videopodden
SCE TALKs som lanserades 2025. | podcasten intervjuar var chefredaktor Stefan Karlof
personer med spetskunskap, erfarenhet och intressanta perspektiv pa olika omraden
inom supply chain management och logistik. Samtalen ar normalt mellan 30-45 minuter
eftersom malet ar att ge lyssnaren kunskap, inspiration och nya perspektiv pa relativt
kort tid, men anda tillrackligt utforligt. Varje avsnitt produceras i samarbete med en
foretagspartner och sprids bland annat via Youtube, Linkedin, pa SCEs webbplats

och i nyhetsbrevet SCE Weekly Update.




SCE 2026

Sedan ett antal ar pagar en intensiv evolution inom supply chain
management och logistik — en evolution som accelererar som
en foljd av nya tekniska mojligheter, 6kad konkurrens och tuffare
krav pa hallbarhet, effektivitet, snabbhet och resiliens. Som
partner med Supply Chain Effect éar du med och beskriver och
forklarar den har intensiva och spannande utvecklingen.

Varje utgava av magasinet har ett fordjupningstema som omfatt-
ar ungefar en tredjedel av ett nummer. Oavsett tema fokuserar
vi alltid pad grundlaggande omraden inom supply chain manage-
ment och logistik, sasom digitalisering, logistikautomation,
planering/optimering samt visibilitet, riskhantering, distribution,
hallbarhet och samarbete i forsérjningskedjan.

sceffect.se

UTGIVNINGSDAGAR OCH TEMAN

NR 1: Fordjupning: Smarta mjukvaror fér 6kad visibilitet,
samarbete och resiliens
Distribueras vecka 8. Sista materialdag 6 februari.

NR 2: Fordjupning: Supply chain analytics och Al
— battre prognoser, optimering och planering
Distribueras vecka 17. Sista materialdag 10 april.

NR 3: Fordjupning: Robotisering och automatisering med
manniskan i centrum
Distribueras vecka 26. Sista materialdag 12 juni.

NR 4: Fordjupning: Hallbarhet och motstandskraft i supply chain
Distribueras vecka 39. Sista materialdag 11 september.

NR 5: Fordjupning: Realtidsvisibilitet och sparbarhet end-to-end
Distribueras vecka 46. Sista materialdag 30 oktober.

NR 6: Fordjupning: Lagerevolutionen - innovativ teknik for
okad kapacitet, hallbarhet och snabbhet
Distribueras vecka 1 (2027). Sista materialdag 11 december.
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Annonsera
i tidningen  Piacering, matt och priser

Tidningens métt: 220 x 300 mm FolmEs Bredd x hdjd, mm Fitl
Helsida 220 x 300 + 5 mm utfall SEK 29 000
Halvsida, liggande 220 x 145 + 5 mm utfall SEK 21 000

230 mm
 o%0mm — Halvsida, staende 115 x 300 + 5 mm utfall SEK 21 000

Pris for begard/placerad plats (helsidor)

Sidan 2, 3 eller nast sista sidan SEK 33 000
C . Baksidan 220 x 300 mm + 5 mm utfall SEK 43 000
E E

Mittuppslaget 440 x 300 mm + 5 mm utfall SEK 50 000

Specialomslag SEK 79 000

(Exempelvis ett separat omslag, helt eller delvis runt tidningen)




Annonsera
i tidningen

Annonser for tidningen ska innehalla bilder
och logotyper i 300 dpi/punkter per tum.
Annonsen skickas som tryckfardig PDF med
skarmarken och eventuellt utfall.

|ICC-profiler och information om tryckeriet
finns pd www.pipelinenordic.se

Annonser och annonsfragor mejlas till:
annons@karlof.se

310 mm

300 mm

B ————

230 mm

220 mm

—

Utfallande annons
som den kommer att
se ut i tidningen vid
tryck.

Bilder eller fargplattor
ska ha overskjutande
marginal utanfor
tryckytan pa 5 mm
(utfall). Detta for att
undvika ev. vita kanter
nar sidorna skars ut
till tidningens fysiska
storlek efter trycket.

Skarmarken markerar
den faktiska yta som
ska tryckas (gul) och
anvands vid montag-
et i layoutprogam.
Stall in dessa vid
export till PDF; utfall/
skarmarken i Adobe
Acrobat.


https://www.pipelinenordic.se
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Annonsera
digitalt

For webbsidan och nyhetsbrevet
ska annonser levereras i filformatet

JPG, GIF eller PNG.

Digitala annonser och
annonsfragor mejlas till:
annons@karlof.se

Bannerannonser

Format Bredd x hojd, pixlar Pris

Weekly Update, nyhetsbrev 600 x 300 px SEK 14 000 /manad
sceffect.se, webbsidan 290 x 150 px SEK 2 000 /méanad

Byte av banner/omlénkning debiteras med 750 kr per tillfalle.

Michael Kvick, AD/grafisk formgivare
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Kontakt

Nyheter och 6vriga fragor
E-post: redaktionen@sceffect.se

Telefon: 08-466 99 50

Bokning och information kring annonsering

E-post: annons@karlof.se
Telefon: 08-466 99 50

sceffect.se

Marika Karlof, redaktor och copywriter.
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